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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов
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3.2.  Преимущественным  положением  лица  в  сфере  распространения
телевизионной рекламы на федеральных телеканалах признается положение лица,
при  котором  его  доля  в  этой  сфере  превышает  тридцать  пять  процентов  при
национальном  либо  региональном  размещении.  Доля  лица  в  сфере
распространения  телевизионной  рекламы  определяется  как  отношение  сумм
денежных  средств,  поступивших  от  рекламодателей  по  договорам  на  оказание
услуг  по распространению рекламы на федеральных телеканалах,  заключенным
указанным лицом и его аффилированными лицами,  к  сумме денежных средств,
поступивших  от  рекламодателей  по  договорам  на  оказание  услуг  по
распространению рекламы на  всех  федеральных телеканалах.  Суммы денежных
средств,  поступивших  от  рекламодателей  по  договорам  на  оказание  услуг  по
распространению рекламы, считаются за два года, предшествующих году, в котором
заключается каждый такой договор на последующий период

Источник:  Федеральный закон от 13.03.2006 № 38-ФЗ (редакция от 28.07.2012)  "О
рекламе" (с изм. и доп., вступающими в силу с 01.09.2012)




