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Объект рекламирования
2) объект рекламирования - товар, средства индивидуализации юридического лица и
(или)  товара,  изготовитель  или  продавец  товара,  результаты  интеллектуальной
деятельности  либо  мероприятие  (в  том  числе  спортивное  соревнование,  концерт,
конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари),  на привлечение внимания к
которым направлена реклама;

Источник:  Федеральный  закон  от  13.03.2006  №  38-ФЗ  (редакция  от  28.07.2012)  "О
рекламе" (с изм. и доп., вступающими в силу с 01.09.2012)

Источник: https://alexeyborisov.ru/enc/18744/
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