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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов
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При этом к стационарным техническим средствам наружной рекламы относятся
только  те  технические  средства,  которые  размещены  на  объектах  недвижимого
имущества (земля, здания, строения, сооружения и т.п.), непосредственно связаны с
ними и не предназначены для перемещения в течение всего срока, установленного
для  их  размещения  в  соответствующих  рекламных  местах  (щитовые  установки,
наземные и настенные панно, крышевые установки, афишные тумбы, кронштейны,
проекционные установки, электронные табло, маркизы, транспаранты-перетяжки и
т.п.)

Источник:  <Письмо>  МНС  России  от  10.11.2004  №  22-0-10/1760@  "О  порядке
применения отдельных положений главы 26.3 "Система налогообложения в виде
единого  налога  на  вмененный  доход  для  отдельных  видов  деятельности"
Налогового  кодекса  Российской  Федерации"




