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Маркетинговые инновации
11.  Под  маркетинговыми  инновациями  подразумевается  реализация  новых  или
значительно  улучшенных  маркетинговых  методов,  охватывающих  существенные
изменения в дизайне и упаковке продуктов, использование новых методов продаж и
презентации продуктов (услуг),  их  представления и продвижения на рынки сбыта,
формирование  новых  ценовых  стратегий.  Они  направлены  на  более  полное
удовлетворение  потребностей  потребителей  продуктов,  открытие  новых  рынков
сбыта,  расширение  состава  потребителей  продуктов  и  услуг  с  целью  повышения
объемов продаж

Источник:  Приказ  Росстата  от  06.09.2012  №  481  "Об  утверждении  статистического
инструментария  для  организации  федерального  статистического  наблюдения  за
деятельностью  в  сфере  дошкольного  образования,  научной  и  инновационной
деятельностью,  занятостью  населения"

Источник: https://alexeyborisov.ru/enc/22382/
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