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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов
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8.2. Под термином рыночный потенциал понимается возможность хозяйствующего
субъекта оказывать решающее влияние на общие условия обращения товара на
соответствующем  товарном  рынке  и  (или)  затруднять  доступ  на  рынок  другим
хозяйствующим  субъектам,  и  не  связанная  напрямую  с  долей  хозяйствующего
субъекта на товарном рынке.

Рыночный потенциал хозяйствующего субъекта может быть связан с наличием его
доминирующего  положения  на  рынке.  Однако  на  отдельных  товарных  рынках
возникают ситуации, когда хозяйствующий субъект с долей на рынке менее 35%
обладает  рыночным  потенциалом  по  отношению  к  другим  хозяйствующим
субъектам  на  этом  же  товарном  рынке

Источник:  Приказ  МАП  России  от  20.12.1996  №  169  (редакция  от  25.04.2006)  "Об
утверждении  Порядка  проведения  анализа  и  оценки  состояния  конкурентной
среды на товарных рынках" (Зарегистрировано в Минюсте России 10.01.1997 № 1229)




