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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов
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Затраты на  инновации -  выраженные в  денежной форме фактические расходы,
связанные  с  осуществлением  различных  видов  инновационной  деятельности,
выполняемой  в  масштабе  организации.

Затраты на технологические инновации включают общие (текущие и капитальные)
затраты,  связанные  с  разработкой  и  внедрением  технологически  новых  или
значительно  усовершенствованных  товаров,  работ,  услуг  или  методов  их
производства  (передачи) ,  технологически  новых  или  значительно
усовершенствованных  производственных  методов,  как  выполненные
собственными силами организации, так и затраты на оплату работ, услуг сторонних
организаций.

Затраты  на  маркетинговые  инновации  связаны,  как  правило,  с  разработкой  и
внедрением четырех основных видов маркетинга: изменения в дизайне и упаковке
продуктов,  использование  новых  методов  продаж  и  презентации  продуктов,
представления и продвижения продуктов (услуг) на рынки сбыта, формирование
новых ценовых стратегий.

Затраты на маркетинговые инновации включают виды деятельности, связанные с
разработкой и реализацией новых маркетинговых методов, ранее организацией не
использовавшихся.  Данные  затраты  включают  также  расходы  на  приобретение
новых технологий, машин, оборудования и других основных средств, обучение и
подготовку персонала, связанные с маркетинговыми инновациями.

Затраты на организационные инновации связаны, как правило,  с  разработкой и
внедрением  новых  методов  ведения  бизнеса,  организации  рабочих  мест  и
организации  внешних  связей.

Затраты на организационные инновации включают виды деятельности, связанные с
разработкой  и  планированием  новых  организационных  методов,  а  также  их
реализацией.  Данные затраты включают также расходы на приобретение новых
технологий,  машин,  оборудования  и  других  основных  средств,  обучение  и
подготовку  персонала,  связанные  с  организационными  инновациями.  Не



включаются в данную категорию затраты на новые или значительно улучшенные
продукты или процессы и затраты на исследования и разработки

Источник:  Приказ  Росстата  от  31.05.2010  №  206  "Об  утверждении  указаний  по
заполнению форм федерального статистического наблюдения № МП-сп "Сведения
об основных показателях деятельности малого предприятия за 2010 год" и № 1-
предприниматель "Сведения о деятельности индивидуального предпринимателя
за 2010 год"




