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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов
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1.  Под  маркетинговыми  партнерами  Международного  олимпийского  комитета
понимаются российские и иностранные организации, являющиеся официальными
спонсорами,  поставщиками,  лицензиатами  Международного  олимпийского
комитета в рамках организации и проведения Олимпийских игр и Паралимпийских
игр, и официальные вещательные компании

Источник: Федеральный закон от 01.12.2007 № 310-ФЗ (редакция от 03.12.2012) "Об
организации и о проведении XXII Олимпийских зимних игр и XI Паралимпийских
з и м н и х  и г р  2 0 1 4  г о д а  в  г о р о д е  С о ч и ,  р а з в и т и и  г о р о д а  С о ч и  к а к
горноклиматического  курорта  и  внесении  изменений  в  отдельные
законодательные  акты  Российской  Федерации"




