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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Монопольно низкая цена

19.07.2026

1.  Монопольно низкой ценой товара является цена,  установленная занимающим
доминирующее положение хозяйствующим субъектом, если эта цена ниже суммы
необходимых для производства и реализации такого товара расходов и прибыли и
ниже цены,  которая сформировалась в  условиях конкуренции на сопоставимом
товарном рынке, при наличии такого рынка на территории Российской Федерации
или за ее пределами, в том числе установленная:

1) путем снижения ранее установленной цены товара, если при этом выполняются в
совокупности следующие условия:

а)  расходы,  необходимые  для  производства  и  реализации  товара,  остались
неизменными  или  их  изменение  не  соответствует  изменению  цены  товара;

б) состав продавцов или покупателей товара остался неизменным либо изменение
состава продавцов или покупателей товара является незначительным;

в)  условия  обращения  товара  на  товарном  рынке,  в  том  числе  обусловленные
мерами  государственного  регулирования,  включая  налогообложение,  тарифное
регулирование,  остались  неизменными  или  их  изменение  несоразмерно
изменению  цены  товара;

2) путем поддержания или неповышения ранее установленной цены товара, если
при этом выполняются в совокупности следующие условия:

а)  расходы,  необходимые  для  производства  и  реализации  товара,  существенно
возросли;

б)  состав  продавцов  или  покупателей  товара  обусловливает  возможность
изменения  цены  товара  в  сторону  увеличения;

в)  условия  обращения  товара  на  товарном  рынке,  в  том  числе  обусловленные
мерами  государственного  регулирования,  включая  налогообложение,  тарифное
регулирование,  обеспечивают  возможность  изменения  цены  товара  в  сторону
увеличения

Источник: Федеральный закон от 26.07.2006 № 135-ФЗ (редакция от 28.07.2012) "О



защите конкуренции"




