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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов
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коммерческая  коммуникация":  любая  форма  коммуникации,  разработанная  для
прямого  или  непрямого  продвижения  товаров,  услуг  или  имиджа  компании,
организации или частного лица, осуществляющих коммерческую, промышленную
или  ремесленную  деятельность  или  работающих  в  определенной
профессиональной сфере. Следующее, само по себе, не составляет коммерческую
коммуникацию:

-  информация,  предоставляющая  прямой  доступ  к  деятельности  компании,
организации  или  лица,  в  частности,  адрес  сайта  или  адрес  электронной  почты;

-  коммуникация,  относящаяся  к  товарам,  услугам  или  имиджу  компании,
организации  или  лица,  собранная  в  независимом  порядке,  в  частности,  без
финансовой цели

Источник: Директива 2000/31/ЕС Европейского парламента и Совета Европейского
Союза

"О некоторых правовых аспектах информационных услуг на внутреннем рынке, в
частности,  об электронной коммерции (Директива об электронной коммерции)"
[рус., англ.]

(Вместе с "Исключениями из статьи 3")

(Принята в г. Люксембурге 08.06.2000)




