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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов
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4. К расходам организации на рекламу относятся:

- расходы на рекламные мероприятия через средства массовой информации (в том
числе  объявления  в  печати,  передача  по  радио  и  телевидению)  и
телекоммуникационные  сети;

- расходы на световую и иную наружную рекламу, включая изготовление рекламных
стендов и рекламных щитов;

- расходы на участие в выставках, ярмарках, экспозициях, на оформление витрин,
выставок-продаж,  комнат  образцов  и  демонстрационных  залов,  изготовление
рекламных брошюр и каталогов,  содержащих информацию о работах и услугах,
выполняемых и оказываемых организацией, и (или) о самой организации, на уценку
товаров, полностью или частично потерявших свои первоначальные качества при
экспонировании

Источник: "Методические рекомендации по бухгалтерскому учету и отчетности на
хлебоприемных и зерноперерабатывающих предприятиях" (утв. Минсельхозом)




