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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 52. Условия проведения предвыборной агитации, агитации
по вопросам референдума в периодических печатных изданиях

21.08.2026

1. Редакции государственных и муниципальных периодических печатных изданий,
распространяемых на территории, на которой проводятся выборы, референдум, и
выходящих не реже одного раза в неделю, обязаны выделять печатные площади
для  агитационных  материалов,  предоставляемых  зарегистрированными
кандидатами,  избирательными  объединениями,  инициативной  группой  по
проведению  референдума,  иными  группами  участников  референдума.  Общий
минимальный  объем  таких  площадей,  возможность  предоставления  печатной
площади безвозмездно, соотношение частей печатных площадей, предоставляемых
редакциями  периодических  печатных  изданий  безвозмездно  и  за  плату,
устанавливаются  законом.

2. Редакции государственных и муниципальных периодических печатных изданий,
выходящих  не  реже  одного  раза  в  неделю,  обязаны  резервировать  печатную
площадь  для  проведения  предвыборной  агитации,  агитации  по  вопросам
референдума за плату. Размер и условия оплаты должны быть едиными для всех
кандидатов,  избирательных объединений,  инициативной группы по проведению
референдума и иных групп участников референдума. Общий объем резервируемой
печатной  площади  устанавливается  законом.  Зарегистрированный  кандидат,
избирательное  объединение,  выдвинувшее  зарегистрированные  списки
кандидатов,  инициативная  группа  по  проведению  референдума,  иная  группа
участников референдума вправе за соответствующую плату получить из общего
объема зарезервированной печатной площади печатную площадь в пределах доли,
полученной  в  результате  деления  этого  объема  на  число  зарегистрированных
кандидатов, указанных избирательных объединений или путем деления на число
групп,  обладающих правом на проведение агитации по вопросам референдума.
Если  после  такого  распределения  печатной  площади  за  плату  останется
нераспределенная  печатная  площадь,  она  может  быть  предоставлена  за  плату
избирательным  объединениям,  зарегистрированным  кандидатам,  инициативной
группе  по  проведению  референдума,  иным  группам  участников  референдума,



подавшим заявку на предоставление такой печатной площади, на равных условиях.

3.  Законом  может  быть  предусмотрено  предоставление  платной  и  бесплатной
печатной  площади  избирательным  объединениям,  выдвинувшим
зарегистрированных  кандидатов.

4. Редакции негосударственных периодических печатных изданий, выполнившие
условия пункта 6 статьи 50 настоящего Федерального закона,  вправе отказать в
предоставлении  печатной  площади  для  проведения  предвыборной  агитации,
агитации  по  вопросам  референдума.

5.  Публикация  агитационных  материалов,  осуществляемая  в  соответствии  с
настоящей статьей, не должна сопровождаться редакционными комментариями в
какой  бы  то  ни  было  форме,  а  также  заголовками  и  иллюстрациями,  не
согласованными с  соответствующим кандидатом,  избирательным объединением,
инициативной группой по  проведению референдума,  иной группой участников
референдума.

6.  Во  всех  агитационных  материалах,  размещаемых  в  периодических  печатных
изданиях, должна помещаться информация о том, за счет средств избирательного
фонда какого кандидата, избирательного объединения, фонда референдума какой
группы, обладающей правом на проведение агитации по вопросам референдума,
была  произведена  оплата  соответствующей  публикации.  Если  агитационные
материалы  были  опубликованы  безвозмездно,  информация  об  этом  должна
содержаться  в  публикации  с  указанием  на  то,  кто  разместил  эту  публикацию.
Ответственность  за  выполнение  данного  требования  несет  редакция
периодического  печатного  издания.

7.  Редакции  периодических  печатных  изданий,  публикующих  агитационные
материалы,  за  исключением  учрежденных  кандидатами,  избирательными
объединениями,  не  вправе  отдавать  предпочтение  какому-либо  кандидату,
избирательному  объединению,  инициативной  группе  по  проведению
референдума,  иной группе участников референдума путем изменения тиража и
периодичности выхода периодических печатных изданий.

8.  Иные  условия  и  порядок  проведения  предвыборной  агитации,  агитации  по
вопросам  референдума  в  периодических  печатных  изданиях  регулируются
законом.




