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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 2. Средства массовой информации. Основные понятия
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Для целей настоящего Закона:

под массовой информацией понимаются предназначенные для неограниченного
круга лиц печатные, аудио-, аудиовизуальные и иные сообщения и материалы;

под  средством  массовой  информации  понимается  периодическое  печатное
издание,  сетевое  издание,  телеканал,  радиоканал,  телепрограмма,
радиопрограмма,  видеопрограмма,  кинохроникальная  программа,  иная  форма
периодического  распространения  массовой  информации  под  постоянным
наименованием  (названием);

под  периодическим  печатным  изданием  понимается  газета,  журнал,  альманах,
бюллетень, иное издание, имеющее постоянное наименование (название), текущий
номер и выходящее в свет не реже одного раза в год;

под радио-, теле-, видео-, кинохроникальной программой понимается совокупность
периодических  аудио-,  аудиовизуальных  сообщений  и  материалов  (передач),
имеющая постоянное наименование (название) и выходящая в свет (в эфир) не
реже одного раза в год;

под  продукцией  средства  массовой  информации  понимается  тираж  или  часть
тиража отдельного номера периодического печатного издания, отдельный выпуск
телеканала,  радиоканала,  радиопрограммы,  телепрограммы,  кинохроникальной
программы,  тираж  или  часть  тиража  аудио-  или  видеозаписи  программы,
отдельный выпуск либо обновление сетевого издания,  отдельный выпуск иного
средства массовой информации;

под  распространением  продукции  средства  массовой  информации  понимаются
продажа, подписка, доставка, раздача периодического печатного издания, аудио-
или видеозаписи программы,  вещание телеканала,  радиоканала (телевизионное
вещание,  радиовещание),  вещание  телепрограммы,  радиопрограммы  в  составе
соответственно  телеканала,  радиоканала,  демонстрация  кинохроникальной
программы,  предоставление  доступа  к  сетевому  изданию,  иные  способы
распространения;



под  специализированным  средством  массовой  информации  понимается  такое
средство массовой информации, для регистрации или распространения продукции
которого настоящим Законом установлены специальные правила;

под  редакцией  средства  массовой  информации  понимается  организация,
учреждение,  предприятие  либо  гражданин,  объединение  граждан,
осуществляющие производство и выпуск средства массовой информации;

под главным редактором понимается лицо, возглавляющее редакцию (независимо
от  наименования  должности)  и  принимающее  окончательные  решения  в
отношении  производства  и  выпуска  средства  массовой  информации;

под журналистом понимается лицо, занимающееся редактированием, созданием,
сбором  или  подготовкой  сообщений  и  материалов  для  редакции
зарегистрированного средства массовой информации, связанное с ней трудовыми
или иными договорными отношениями либо занимающееся такой деятельностью
по ее уполномочию;

под  издателем  понимается  издательство,  иное  учреждение,  предприятие
(предприниматель),  осуществляющее  материально-техническое  обеспечение
производства продукции средства массовой информации, а также приравненное к
издателю юридическое лицо или гражданин,  для  которого  эта  деятельность  не
является основной либо не служит главным источником дохода;

под  распространителем  понимается  лицо,  осуществляющее  распространение
продукции средства массовой информации по договору с редакцией, издателем
или на иных законных основаниях;

под  телеканалом,  радиоканалом  понимается  сформированная  в  соответствии  с
сеткой вещания (программой передач) и выходящая в свет (эфир) под постоянным
наименованием  (названием)  и  с  установленной  периодичностью  совокупность
теле-,  радиопрограмм  и  (или)  соответственно  иных  аудиовизуальных,  звуковых
сообщений и материалов. Правила, установленные настоящим Законом и другими
законодательными  актами  Российской  Федерации  для  телепрограммы,
радиопрограммы, применяются в отношении телеканала, радиоканала, если иное
не установлено настоящим Законом;

под  вещателем  понимается  российское  юридическое  лицо,  осуществляющее
формирование  телеканала  или  радиоканала  и  его  распространение  в
установленном  порядке  на  основании  лицензии  на  телевизионное  вещание,
радиовещание;

под сетевым изданием понимается сайт в информационно-телекоммуникационной
сети "Интернет", зарегистрированный в качестве средства массовой информации в
соответствии с настоящим Законом;

под  обязательными  общедоступными  телеканалами  и  (или)  радиоканалами
понимаются  телеканалы  и  (или)  радиоканалы,  которые  определяются  в
соответствии с настоящим Федеральным законом и подлежат распространению во



всех  средах  вещания  без  взимания  платы  с  потребителей  (телезрителей,
радиослушателей)  за  право  просмотра,  прослушивания.




