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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 2. Сфера применения настоящего Федерального закона

21.08.2026

1.  Настоящий Федеральный закон применяется к  отношениям в сфере рекламы
независимо  от  места  ее  производства,  если  распространение  рекламы
осуществляется  на  территории  Российской  Федерации.

2. Настоящий Федеральный закон не распространяется на:

1)  политическую  рекламу,  в  том  числе  предвыборную  агитацию  и  агитацию  по
вопросам референдума;

2) информацию, раскрытие или распространение либо доведение до потребителя
которой является обязательным в соответствии с федеральным законом;

3) справочно-информационные и аналитические материалы (обзоры внутреннего и
внешнего рынков, результаты научных исследований и испытаний), не имеющие в
качестве  основной  цели  продвижение  товара  на  рынке  и  не  являющиеся
социальной  рекламой;

4)  сообщения  органов  государственной  власти,  иных  государственных  органов,
сообщения  органов  местного  самоуправления,  сообщения  муниципальных
органов, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, если
такие  сообщения  не  содержат  сведений  рекламного  характера  и  не  являются
социальной рекламой;

5) вывески и указатели, не содержащие сведений рекламного характера;

6)  объявления  физических  лиц  или  юридических  лиц,  не  связанные  с
осуществлением  предпринимательской  деятельности;

7)  информацию  о  товаре,  его  изготовителе,  об  импортере  или  экспортере,
размещенную  на  товаре  или  его  упаковке;

8) любые элементы оформления товара, помещенные на товаре или его упаковке и
не относящиеся к другому товару;

9) упоминания о товаре, средствах его индивидуализации, об изготовителе или о
продавце  товара,  которые  органично  интегрированы  в  произведения  науки,



литературы или искусства и сами по себе не являются сведениями рекламного
характера.

3.  Положения  настоящего  Федерального  закона,  относящиеся  к  изготовителю
товара, распространяются также на лиц, выполняющих работы или оказывающих
услуги.

4.  Специальные  требования  и  ограничения,  установленные  настоящим
Федеральным  законом  в  отношении  рекламы  отдельных  видов  товаров,
распространяются также на рекламу средств индивидуализации таких товаров, их
изготовителей  или  продавцов,  за  исключением  случая,  если  реклама  средств
индивидуализации  отдельного  товара,  его  изготовителя  или  продавца  явно  не
относится  к  товару,  в  отношении  рекламы  которого  настоящим  Федеральным
законом установлены специальные требования и ограничения.




