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Статья 6. Защита
несовершенноле
тних в рекламе



От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 6. Защита несовершеннолетних в рекламе

21.08.2026

В  целях  защиты  несовершеннолетних  от  злоупотреблений  их  доверием  и
недостатком  опыта  в  рекламе  не  допускаются:

1)  дискредитация  родителей  и  воспитателей,  подрыв  доверия  к  ним  у
несовершеннолетних;

2)  побуждение несовершеннолетних к  тому,  чтобы они убедили родителей или
других лиц приобрести рекламируемый товар;

3)  создание  у  несовершеннолетних  искаженного  представления  о  доступности
товара для семьи с любым уровнем достатка;

4)  создание  у  несовершеннолетних  впечатления  о  том,  что  обладание
рекламируемым  товаром  ставит  их  в  предпочтительное  положение  перед  их
сверстниками;

5)  формирование  комплекса  неполноценности  у  несовершеннолетних,  не
обладающих  рекламируемым  товаром;

6)  показ  несовершеннолетних  в  опасных  ситуациях,  включая  ситуации,
побуждающие к совершению действий, представляющих угрозу их жизни и (или)
здоровью, в том числе к причинению вреда своему здоровью;

7)  преуменьшение  уровня  необходимых  для  использования  рекламируемого
товара навыков у несовершеннолетних той возрастной группы, для которой этот
товар предназначен;

8) формирование у несовершеннолетних комплекса неполноценности, связанного
с их внешней непривлекательностью.




