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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 10. Социальная реклама

21.08.2026

1.  Рекламодателями  социальной  рекламы  могут  выступать  физические  лица,
юридические лица, органы государственной власти, иные государственные органы
и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не
входят в структуру органов местного самоуправления.

2.  Органы  государственной  власти,  иные  государственные  органы  и  органы
местного самоуправления,  а также муниципальные органы, которые не входят в
структуру органов местного самоуправления, осуществляют закупки работ, услуг на
производство  и  распространение  социальной  рекламы  в  соответствии  с
законодательством Российской Федерации о контрактной системе в сфере закупок
товаров, работ, услуг для обеспечения государственных и муниципальных нужд.

3.  Заключение  договора  на  распространение  социальной  рекламы  является
обязательным для рекламораспространителя в пределах пяти процентов годового
объема распространяемой им рекламы (в  том числе общего времени рекламы,
распространяемой  в  теле-  и  радиопрограммах,  общей  рекламной  площади
печатного  издания,  общей  рекламной  площади  рекламных  конструкций).
Заключение  такого  договора  осуществляется  в  порядке,  установленном
Гражданским  кодексом  Российской  Федерации.

4.  В  социальной  рекламе  не  допускается  упоминание  о  конкретных  марках
(моделях,  артикулах)  товаров,  товарных знаках,  знаках  обслуживания и  об иных
средствах  их  индивидуализации,  о  физических  лицах  и  юридических  лицах,  за
исключением случаев, предусмотренных частью 5 настоящей статьи.

5. Установленные частью 4 настоящей статьи ограничения не распространяются на
упоминания об органах государственной власти,  иных государственных органах,
органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые не входят в
структуру  органов  местного  самоуправления,  о  спонсорах,  о  социально
ориентированных некоммерческих организациях,  соответствующих требованиям,
установленным настоящей статьей,  а  также о  физических  лицах,  оказавшихся  в
трудной жизненной ситуации или нуждающихся в лечении, в целях оказания им



благотворительной  помощи.  В  социальной  рекламе  допускается  упоминание  о
социально  ориентированных  некоммерческих  организациях  в  случаях,  если
содержание  этой  рекламы  непосредственно  связано  с  информацией  о
деятельности таких некоммерческих организаций,  направленной на достижение
благотворительных или иных общественно полезных целей.

6 .  В  социальной  рекламе,  распространяемой  в  радиопрограммах,
продолжительность упоминания о спонсорах не может превышать три секунды, в
социальной  рекламе,  распространяемой  в  телепрограммах,  при  кино-  и
видеообслуживании, - три секунды и такому упоминанию должно быть отведено не
более  чем  семь  процентов  площади  кадра,  а  в  социальной  рекламе,
распространяемой другими способами, - не более чем пять процентов рекламной
площади (пространства). Эти ограничения не распространяются на упоминания в
социальной рекламе об органах государственной власти,  иных государственных
органах, органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые не
входят  в  структуру  органов  местного  самоуправления,  о  социально
ориентированных  некоммерческих  организациях,  а  также  о  физических  лицах,
оказавшихся в трудной жизненной ситуации или нуждающихся в лечении, в целях
оказания им благотворительной помощи.




