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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 18. Реклама, распространяемая по сетям электросвязи

21.08.2026

1.  Распространение  рекламы  по  сетям  электросвязи,  в  том  числе  посредством
использования  телефонной,  факсимильной,  подвижной  радиотелефонной  связи,
допускается  только  при  условии  предварительного  согласия  абонента  или
адресата на получение рекламы. При этом реклама признается распространенной
б е з  п р е д в а р и т е л ь н о г о  с о г л а с и я  а б о н е н т а  и л и  а д р е с а т а ,  е с л и
рекламораспространитель  не  докажет,  что  такое  согласие  было  получено.
Рекламораспространитель  обязан  немедленно  прекратить  распространение
рекламы  в  адрес  лица,  обратившегося  к  нему  с  таким  требованием.

2.  Не  допускается  использование  сетей  электросвязи  для  распространения
рекламы с применением средств выбора и (или) набора абонентского номера без
участия человека (автоматического дозванивания, автоматической рассылки).

3. При справочном телефонном обслуживании (как платном, так и бесплатном), в
том  числе  осуществляемом  посредством  подвижной  радиотелефонной  связи,
реклама может предоставляться только после сообщения справки, запрашиваемой
абонентом.

4. При предоставлении телефонных соединений на условиях повременной системы
оплаты  время,  в  течение  которого  распространяется  реклама,  не  должно
учитываться  при  определении  стоимости  такой  услуги  телефонной  связи.

5. Признан утратившим силу. Федеральный закон от 27.10.2008 № 179-ФЗ.




