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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 26. Реклама продукции военного назначения и оружия

21.08.2026

1. Не допускается реклама:

1) продукции военного назначения, за исключением рекламы такой продукции в
целях осуществления военно-технического сотрудничества Российской Федерации
с иностранными государствами;

2) оружия, не указанного в частях 3 - 5 настоящей статьи.

2.  Производство,  размещение и распространение рекламы продукции военного
назначения  в  целях  осуществления  военно-технического  сотрудничества
Российской  Федерации  с  иностранными  государствами  осуществляется  в
соответствии с законодательством Российской Федерации о военно-техническом
сотрудничестве Российской Федерации.

3.  Реклама  служебного  оружия  и  патронов  к  нему  допускается  только  в
специализированных  печатных  изданиях  для  пользователей  такого  оружия,  в
местах  производства,  реализации  и  экспонирования  такого  оружия,  а  также  в
местах, отведенных для стрельбы из оружия.

4.  Реклама  боевого  ручного  стрелкового  оружия,  патронов  к  нему,  холодного
оружия  допускается  в  специализированных  печатных  изданиях,  в  местах
производства,  реализации  и  экспонирования  такого  оружия,  а  также  в  местах,
отведенных для стрельбы из оружия.

5. Реклама гражданского оружия, в том числе оружия самообороны, спортивного,
охотничьего и сигнального оружия, допускается только:

1) в периодических печатных изданиях, на обложках и в выходных данных которых
содержится информация о специализации указанных изданий на сообщениях и
материалах  рекламного  характера,  а  также  в  специализированных  печатных
изданиях  для  пользователей  гражданского  оружия;

2) в местах производства, реализации и экспонирования такого оружия, а также в
местах, отведенных для стрельбы из оружия;

3) в теле- и радиопрограммах с 22 до 7 часов местного времени.



6. Реклама оружия и реклама продукции военного назначения, распространяемая в
соответствии с законодательством Российской Федерации о военно-техническом
сотрудничестве Российской Федерации, не должна:

1) прямо или косвенно раскрывать сведения, составляющие государственную тайну,
в том числе сведения, относящиеся к технологии производства, способам боевого и
иного применения этого оружия;

2) обращаться к несовершеннолетним;

3) использовать образы несовершеннолетних.




