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Статья 29.
Реклама ценных
бумаг



От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 29. Реклама ценных бумаг

21.08.2026

1. Не допускается реклама ценных бумаг, предложение которых неограниченному
кругу  лиц  не  предусмотрено  федеральными  законами  и  иными  нормативными
правовыми актами Российской Федерации.

2.  Не  допускается  реклама  имущественных  прав,  не  удостоверенных  ценными
бумагами, под видом рекламы ценных бумаг.

3.  Реклама ценных бумаг  должна содержать сведения о  лицах,  обязавшихся по
рекламируемым ценным бумагам.

4. Реклама эмиссионных ценных бумаг должна содержать:

1) наименование эмитента;

2)  источник  информации,  подлежащей  раскрытию  в  соответствии  с
законодательством  Российской  Федерации  о  ценных  бумагах.

5. Реклама ценных бумаг не должна содержать:

1)  обещание выплаты дивидендов по  акциям,  а  также дохода по  иным ценным
бумагам,  за исключением дохода,  обязанность выплаты которого предусмотрена
решением о выпуске или дополнительном выпуске эмиссионных ценных бумаг,
правилами доверительного управления паевыми инвестиционными фондами или
правилами  доверительного  управления  ипотечным  покрытием  либо
зафиксирована  в  ценных  бумагах;

2) прогнозы роста курсовой стоимости ценных бумаг.

6.  Реклама  эмиссионных  ценных  бумаг  не  допускается  до  осуществления
регистрации  их  проспекта,  за  исключением  случая,  если  в  соответствии  с
федеральным законом для публичного размещения или публичного обращения
эмиссионных ценных бумаг осуществление регистрации их проспекта не требуется.

7.  На  рекламу  сберегательных  сертификатов,  инвестиционных  паев  паевых
инвестиционных  фондов  и  ипотечных  сертификатов  участия  распространяются
также требования статьи 28 настоящего Федерального закона.



8.  Не  допускается  реклама биржевых облигаций до  даты допуска  их  биржей к
торгам  в  процессе  размещения  биржевых  облигаций.  Реклама  биржевых
облигаций,  размещаемых  в  рамках  программы  облигаций,  не  допускается  до
присвоения биржей идентификационного номера программе облигаций.




