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Статья 33.
Полномочия
антимонопольног
о органа на
осуществление
государственног
о надзора в
сфере рекламы



От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 33. Полномочия антимонопольного органа на
осуществление государственного надзора в сфере рекламы

21.08.2026

1.  Антимонопольный  орган  осуществляет  в  пределах  своих  полномочий
государственный  надзор  за  соблюдением  законодательства  Российской
Федерации  о  рекламе,  в  том  числе:

1)  предупреждает,  выявляет  и  пресекает  нарушения  физическими  или
юридическими  лицами  законодательства  Российской  Федерации  о  рекламе;

2)  возбуждает и рассматривает дела по признакам нарушения законодательства
Российской Федерации о рекламе.

2. Антимонопольный орган вправе:

1) выдавать рекламодателям, рекламопроизводителям, рекламораспространителям
обязательные  для  исполнения  предписания  о  прекращении  нарушения
законодательства  Российской  Федерации  о  рекламе;

2)  выдавать  федеральным  органам  исполнительной  власти,  органам
исполнительной  власти  субъектов  Российской  Федерации,  органам  местного
самоуправления  обязательные  для  исполнения  предписания  об  отмене  или
изменении актов, изданных ими и противоречащих законодательству Российской
Федерации о рекламе;

3)  предъявлять  в  суд  или  арбитражный  суд  иски  о  запрете  распространения
рекламы,  осуществляемого  с  нарушением  законодательства  Российской
Федерации  о  рекламе;

4)  предъявлять  в  суд  или  арбитражный  суд  иски  о  публичном  опровержении
недостоверной рекламы (контррекламе) в случае, предусмотренном частью 3 статьи
38 настоящего Федерального закона;

5) обращаться в арбитражный суд с заявлениями о признании недействительными
полностью или в части противоречащих законодательству Российской Федерации о
рекламе  ненормативных  актов  федеральных  органов  исполнительной  власти,
ненормативных  актов  органов  исполнительной  власти  субъектов  Российской



Федерации,  ненормативных  актов  органов  местного  самоуправления;

6)  обращаться  в  соответствующий  суд  с  заявлениями  о  признании
недействующими  полностью  или  в  части  противоречащих  законодательству
Российской  Федерации  о  рекламе  нормативных  правовых  актов  федеральных
органов  исполнительной  власти,  нормативных  правовых  актов  органов
исполнительной власти субъектов Российской Федерации, нормативных правовых
актов органов местного самоуправления;

7)  применять  меры  ответственности  в  соответствии  с  законодательством
Российской  Федерации  об  административных  правонарушениях;

8) обращаться в арбитражный суд с заявлениями о признании недействительным
разрешения  на  установку  рекламной  конструкции  в  случае,  предусмотренном
пунктом 1 части 20 статьи 19 настоящего Федерального закона;

9)  выдавать  органам  местного  самоуправления  муниципального  района  или
органам  местного  самоуправления  городского  округа  обязательные  для
исполнения предписания об аннулировании разрешения на установку рекламной
конструкции;

10) признан утратившим силу. Федеральный закон от 21.07.2014 № 264-ФЗ;

11)  организовывать  и  проводить  проверки  соблюдения  требований
законодательства  Российской  Федерации  о  рекламе  органами  государственной
власти ,  органами  местного  самоуправления,  рекламодателями,
рекламопроизводителями  и  рекламораспространителями  (далее  -  юридические
лица, индивидуальные предприниматели).

3. Должностные лица антимонопольного органа, осуществляющие государственный
надзор в сфере рекламы, в соответствии с возложенными на них полномочиями
имеют  право  беспрепятственно  по  предъявлении  служебного  удостоверения  и
копии  приказа  (распоряжения)  руководителя  (заместителя  руководителя)
антимонопольного органа о проведении проверки посещать здания, помещения,
используемые юридическими лицами,  индивидуальными предпринимателями,  в
целях  проведения  мероприятий  по  контролю,  получения  документов  и
информации,  необходимых  в  ходе  проведения  проверки.




