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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 36. Решения и предписания антимонопольного органа по
результатам рассмотрения дел, возбужденных по признакам
нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе

21.08.2026

1.  Антимонопольный  орган  в  пределах  своих  полномочий  возбуждает  и
рассматривает  дела  по  признакам  нарушения  законодательства  Российской
Федерации о рекламе, принимает по результатам рассмотрения таких дел решения
и выдает предписания, предусмотренные настоящим Федеральным законом.

2. Антимонопольный орган по собственной инициативе, представлению прокурора,
обращениям  органов  государственной  власти  или  органов  местного
самоуправления,  а  также  по  заявлениям  физических  или  юридических  лиц
возбуждает  дела  по  признакам  нарушения  законодательства  Российской
Федерации  о  рекламе.

3.  Предписание  о  прекращении  нарушения  законодательства  Российской
Федерации о рекламе выдается на основании решения антимонопольного органа о
признании рекламы ненадлежащей и должно содержать указание о прекращении
ее распространения.

4.  Предписание  о  прекращении  нарушения  законодательства  Российской
Федерации  о  рекламе  подлежит  исполнению  в  срок,  который  указан  в
предписании.  Такой  срок  не  может  составлять  менее  чем  пять  дней  со  дня
получения предписания.

5.  Предписание  о  прекращении  нарушения  законодательства  Российской
Федерации  о  рекламе  считается  неисполненным,  если  по  истечении  срока
исполнения такого предписания продолжается распространение ненадлежащей
рекламы.

6.  Предписание  об  отмене  или  изменении  противоречащего  законодательству
Российской  Федерации  о  рекламе  акта  федерального  органа  исполнительной
власти, акта органа исполнительной власти субъекта Российской Федерации или
акта  органа  местного  самоуправления  выдается  на  основании  решения



антимонопольного  органа  о  противоречии  такого  акта  законодательству
Российской Федерации о рекламе. В предписании об изменении противоречащего
законодательству  Российской  Федерации  о  рекламе  акта  федерального  органа
исполнительной власти, акта органа исполнительной власти субъекта Российской
Федерации  или  акта  органа  местного  самоуправления  должны  быть  указаны
изменения, которые следует внести в такой акт для приведения его в соответствие
с законодательством Российской Федерации о рекламе.

7.  Предписание  об  отмене  или  изменении  противоречащего  законодательству
Российской  Федерации  о  рекламе  акта  федерального  органа  исполнительной
власти, акта органа исполнительной власти субъекта Российской Федерации или
акта  органа  местного  самоуправления  подлежит  исполнению  в  срок,  который
указан в предписании. Такой срок не может составлять менее чем месяц со дня
получения предписания федеральным органом исполнительной власти,  органом
исполнительной власти субъекта  Российской Федерации или органом местного
самоуправления.

8. Неисполнение предписаний антимонопольного органа, выданных на основании
настоящего Федерального закона, влечет за собой ответственность в соответствии с
законодательством  Российской  Федерации  об  административных
правонарушениях.

9.  Рассмотрение  антимонопольным  органом  дел,  возбужденных  по  признакам
нарушения законодательства Российской Федерации о рекламе, осуществляется в
порядке, установленном Правительством Российской Федерации.

10. Признан утратившим силу. Федеральный закон от 21.07.2014 № 264-ФЗ.




