
AB

Статья 39.
Вступление в
силу настоящего
Федерального
закона



От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 39. Вступление в силу настоящего Федерального закона

21.08.2026

1.  Настоящий  Федеральный  закон  вступает  в  силу  с  1  июля  2006  года,  за
исключением части 3  статьи 14,  части 2  статьи 20 и  пункта  4  части 2  статьи 23
настоящего Федерального закона.

2. Часть 2 статьи 20 и пункт 4 части 2 статьи 23 настоящего Федерального закона
вступают в силу с 1 января 2007 года.

3. Часть 3 статьи 14 настоящего Федерального закона вступает в силу с 1 января 2008
года.

4.  Установить,  что  в  период  с  1  июля  2006  года  по  1  января  2008  года  общая
продолжительность  распространенной  в  телепрограмме  рекламы  (в  том  числе
такой рекламы, как телемагазины),  прерывания телепрограммы рекламой (в том
числе спонсорской рекламой) и совмещения рекламы с телепрограммой способом
"бегущей  строки"  или  иным  способом  ее  наложения  на  кадр  транслируемой
телепрограммы  не  может  превышать  двадцать  процентов  времени  вещания  в
течение часа и пятнадцать процентов времени вещания в течение суток.




