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От редакции

Уважаемые коллеги!

Благодарю вас за интерес, проявленный к нашей работе.

Сегодня правовое пространство трансформируется особенно динамично.

В этих условиях важно своевременно отслеживать наиболее значимые изменения
законодательства, оставаясь в курсе актуальных тенденций и при этом не теряться в
потоке избыточной информации.

На протяжении многих лет мы занимаемся правовой экспертизой, анализируем
большой объем законов и иных нормативных правовых актов, судебной практики и
профессиональных публикаций.

Результаты этой работы мы представляем вам в сжатом, систематизированном и
концентрированном виде.

На сайте вы найдете учебную, научную и практическую литературу.

Искренне надеюсь, что представленные материалы окажутся полезными в вашей
профессиональной деятельности и помогут в принятии правильных решений.

С уважением,
кандидат юридических наук
Алексей Борисов



Статья 1484. Исключительное право на товарный знак

21.07.2026

1.  Лицу,  на  имя  которого  зарегистрирован  товарный  знак  (правообладателю),
принадлежит  исключительное  право  использования  товарного  знака  в
соответствии  со  статьей  1229  настоящего  Кодекса  любым  не  противоречащим
закону способом (исключительное право на товарный знак), в том числе способами,
указанными в пункте 2 настоящей статьи. Правообладатель может распоряжаться
исключительным правом на товарный знак.

2.  Исключительное  право  на  товарный  знак  может  быть  осуществлено  для
индивидуализации товаров, работ или услуг, в отношении которых товарный знак
зарегистрирован, в частности путем размещения товарного знака:

1) на товарах, в том числе на этикетках, упаковках товаров, которые производятся,
предлагаются к продаже, продаются,  демонстрируются на выставках и ярмарках
или  иным  образом  вводятся  в  гражданский  оборот  на  территории  Российской
Федерации,  либо  хранятся  или  перевозятся  с  этой  целью,  либо  ввозятся  на
территорию Российской Федерации;

2) при выполнении работ, оказании услуг;

3) на документации, связанной с введением товаров в гражданский оборот;

4) в предложениях о продаже товаров, о выполнении работ, об оказании услуг, а
также в объявлениях, на вывесках и в рекламе;

5)  в  сети  "Интернет",  в  том  числе  в  доменном  имени  и  при  других  способах
адресации.

3. Никто не вправе использовать без разрешения правообладателя сходные с его
товарным  знаком  обозначения  в  отношении  товаров,  для  индивидуализации
которых  товарный  знак  зарегистрирован,  или  однородных  товаров,  если  в
результате  такого  использования  возникнет  вероятность  смешения.




